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Ogretim Yéntemi ve Ders
Hazirhik

Yz yuze. Konu anlatim, Soru-cevap, konu bagligini giinlik hayata ve mesleki
yasantiya dair 6rneklendirme, konu hakkinda fikir alisverisleri. Derse hazirlik
asamasinda, 6grenciler internetten ve cesitli ulagilabilir kaynaklardan her haftanin
konusu ile ilgili olarak derse gelmeden 6nce 6n arastirma yapacaklardir.

Dersin Amaci

Ogrencilerin, pazarlamanin temel ilkelerini anlamalarini ve pazarlama islevinin
onemini kavramalarini saglamak, boylelikle optik sektorl ve optik magazalarindaki
pazarlama faaliyetlerine entegre olabilmelerini saglamaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilan

Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Pazarlamanin temel ilkelerini ve pazarlamanin 6nemini kavrar.

2. Mesleki bilgileri ile 4P ve 7C kapsaminda pazarlama karmasi olusturur.

3. Fiyatlama politikalari hakkinda bilgi sahibi olur.

4. Tuketici aliskanliklari ve satin alma davranislari hakkinda edindigi bilgileri
mesleki hizmet sunumunda kullanir.

5. Guncel pazarlama yaklasimlarini meslegiyle iliskilendirebilme ve hizmet
sunumunda kullanir.

Haftalik Ders Konulari

1. Hafta: Pazarlamaya Giris Pazarlama hakkinda temel kavramlar

2. Hafta: Pazarlama anlayislari ve pazarlama cevresi

3. Hafta: Pazarlama karmasi 4P-7C

4. Hafta: Mal ve nitelikleri, cesitleri, malin yasam stireci Dagitim ve
Ozellikleri, dagitim kanali ve fiziksel dagitim

5. Hafta: Fiyat ve Ozellikleri, fiyatlama yontemleri, fiyatlama politikalari
Tutundurma ve 6zellikleri, pazarlama iletisimi elemanlari

6. Hafta: Fiyat ve Ozellikleri, fiyatlama yontemleri, fiyatlama politikalari
Tutundurma ve 6zellikleri, pazarlama iletisimi elemanlari

7. Hafta: Pazarlama stratejileri

8. Hafta: Pazar bolimlendirme ve Hedef Pazarlar

9. Hafta: TUketici pazarlari: Tlketici aliskanliklari, glincel trendler, satin alma
davraniglari

10. Hafta: Tliketici pazarlari: Tiiketici aliskanhklari, glincel trendler, satin
alma davraniglari

11. Hafta: Tliketici pazarlari: Musteri degeri, memnuniyeti ve sadakati
olusturmak

12. Hafta: Tliketici pazarlari: Musteri degeri, memnuniyeti ve sadakati
olusturmak

13. Hafta: Optik magazalar ve optik sektdriinde gergeklestirilen pazarlama
faaliyetlerine yonelik analiz sunumlari ve tartisma-|

14. Hafta: Optik magazalar ve optik sektdriinde gergeklestirilen pazarlama
faaliyetlerine yonelik analiz sunumlari ve tartisma-|

15. Hafta: Optik magazalar ve optik sektoriinde gerceklestirilen pazarlama
faaliyetlerine yonelik analiz sunumlari ve tartisma-|

Olgme-Degerlendirme

Bu ders kapsaminda genel konulari kapsayan 1 (bir) Kisa Sinav, 1 (bir) Ara Sinav ve
1 (bir) Yariyill Sonu Sinavi yapilacaktir. Her bir sinavin basari puanina etkisi yizdelik
olarak asagida verilmistir.

Kisa Sinav: 20%

Ara Sinav : 30 %




Yariyil Sonu Sinavi: 50 %
Ara Sinav ve Yarlyil Sonu Sinavi Tarih ve Saati: Birim tarafindan ilan edilecek
Kisa Sinav Tarih ve Saati: 5.Hafta ders saatinde

Aktekin, E. (2015), Pazarlama ilkeleri Global Yonetimsel Yaklasim Tiirkiye
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Kaynaklar Kitabevleri
PROGRAM OGRENME GIKTILARI iLE DERS OGRENiIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU
PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PG12 | PC13 | PC14 | PC15

6ct|a |2 (2 |2 |2 |2 |2 |2 |2 |5 2 4 5 2 3

6c2(4 |2 (2 |2 |2 |2 |2 |2 |2 |5 2 4 5 2 3

6¢3 |4 |2 (2 |2 |2 |2 |2 |2 |2 |5 2 4 5 2 3

6ca|a |2 (2 |2 |2 |2 |2 |2 |2 |5 2 4 5 2 3

6¢s 4 |2 (2 |2 |2 |2 |2 |2 |2 |5 2 4 5 2 3

0OGC: Ogrenme Ciktilari  PC: Program Giktilari
Katki Diizeyi 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Program Giktilari ve ilgili Dersin iligkisi

Ders Pc1 | Pc2 [ P¢3 [ Pca | P¢s | Pce | PC7 | P8 | PGo | P10 | Pc11 | Pc12 | PC13 | PC14 | PG15
Optisyenlikte | 4 |2 |2 |2 |2 |2 2 |2 |2 |5 2 4 5 2 3
Pazarlama




