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Dersin Adi Pazarlama Ilkeleri- |
Dersin Kodu 0314306
Dersin Kredisi 3 (3 saat Teorik)
Dersin AKTS’si 3

Dersin Ogretim Elemani

Ogr. Gor. Sinem BARUT KIRAT

Dersin Gilin ve Saati

Web sayfasinda ilan edilecektir.

Ogretim Elemaninin
Iletisim Bilgileri

sinembarut@harran.edu.tr

Dersin Yiiriitiilme Sekli

Yizyiize

Ogretim YoOntemi ve Ders
Hazirlik

Yiizylize egitimle, konu anlatim, soru-yanit, dokiiman incelenmesi,
tartigma. Derse hazirlik asamasinda 6grenciler her haftanin konusunu
derse gelmeden once inceleyip gelecekler. Haftalik ders konular ile
ilgili tarama yapilacak

Dersin Amaci

Temel pazarlama kavramlarinin aktarilmasi, Pazarlama karmasi
elemanlar1 ¢cergevesinde pazarlama kararlarinin alinmasi, miisteri iliskileri
yonetimi ve dogrudan pazarlama yontemlerini kullanabilecek yeterliligin
kazandirilmast

Dersin Ogrenme Ciktilart

Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Pazarlama temel bilgilerini kavrar.

2. Dogrudan pazarlama ve miisteri iliskileri yonetimi bilgilerine sahip
olmalarinin saglar.

3. Pazar tiirleri ve pazarlama karmasi elemanlar1 hakkinda deneyim,
bilgi ve donanima sahip olur.

4. Pazarlama kavrami tanimi ve 6nemini dnemser.

5. Boliimlendirme, Pazar Hedeflemehakkinda deneyim, bilgi ve
donanima sahip olur.

Haftalik Ders Konulari

1. Hafta: Pazarlama kavrami tanimi ve 6nemi

2. Hafta: Pazarlama kavraminin gelisimi ve giinlimiizde pazarlama
kavrami

3. Hafta: Pazar tiirleri ve pazarlama karmasi elemanlari

4. Hafta: Pazar tiirleri ve pazarlama karmasi elemanlari

5. Hafta: Pazar boliimlendirme, pazar hedefleme

6. Hafta: Pazar konumlandirma ve satig tahminleri

7. Hafta: Miisteri iligkileri yonetiminin énemi

8. Hafta: Miisteri iligkileri yonetimi kavraminin ortaya ¢ikisi ve miisteri
iligkileri yonetiminin 6nemi

9. Hafta: Kigsisel satis ve satig gelistirme

10. Hafta: Kisisel satis ve satig gelistirme reklam ve halkla iliskiler

11. Hafta: Birebir pazarlama- iliskisel pazarlama

12. Hafta: Hizmet pazarlamasi
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13. Hafta: Hizmet pazarlamasi

14 Hafta: Genel Degerlendirme

Olgme- Degerlendirme

Bu ders kapsaminda 1(bir) kisa sinav,1 (bir) ara sinav, ders
konularini1 kapsayan 1(bir) yariyil sonu smavi yapilacaktir. Her
bir degerlendirme

Kisa Smav: %20

Ara Smav : %30

Yariyil sonu Smavi: % 50

Kisa Sinav, Ara Sinav ve Yariyll Sonu Sinav Tarih ve Saati:
Birim yonetimkurulu tarafindan tarihler belirlenerek web
sayfasinda ilan edilecektir. Smavlar yiizyiize yapilacaktir.

kriterinin basar1 puanina etkisi yiizdelik olarak asagida verilmistir.
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PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE DERS
OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU
PC1 | PC2 | PC3 PC4 | PC5 PC6 | PC7 | PC8 | PCY9 | PC10 | PCl11
OC1 3 4 3 3 4 3 2 2 3 3 4
0C2 3 4 3 3 4 3 2 2 3 3 4
0C3 3 4 3 3 4 3 2 2 3 3 4
0cC4 3 4 3 3 4 3 2 2 3 3 4
0Cs 3 4 3 3 4 3 2 2 3 3 4
OC: Ogrenme Ciktilar1 PC: Program Ciktilar
Katki 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi

PROGRAM CIKTILARI VE ILGILI DERSIN ILISKiSI
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