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Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Bu ders ile 6grencinin, pazarlamanin temel kavramlari, pazarlama yontem ve
stratejileri hakkinda bilgi sahibi olmas1 amaglanmaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilar1 | Bu dersin sonunda 6grenci;

Pazarlamanin tarihsel gelisimini aciklar.

Pazar tiirlerini siniflandirir.

Pazarlamanin temel kavramlarini agiklar.

Pazar boliimlendirmesi, hedefleme, konumlandirma planlamasi yapar.
Pazarlama karmasi araglarini tasarlar.

Pazarlama baglaminda is diinyasinda yaganmakta olan olaylar1 ve
degisimleri (dijitallesme dahil) elestirel ve rasyonel bir bakis agisiyla
degerlendirir.
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Dersin I¢erigi

Pazarlamanin tanimi, kapsami, gelisimi, pazarlama ile ilgili temel kavramlar,
pazarlamada yeni trendler, pazarlama gevresi, stratejik pazarlama ve pazarlamanin
rolii, igletme misyonu, isletme amaclari, portféy olusturulmasi, pazarlama bilgi
sistemi ve pazarlama arastirmasi, pazar kavramu, tiiketici pazar ve tliketici davranist,
endiistriyel (Orgiitsel) pazar ve endiistriyel alic1 davraniglart; pazar boliimleme, hedef
pazar secimi; pazar hedefleme; pazar konumlandirma gibi konulari igermektedir.

Haftalar Konular
1 Pazarlamanin konusu, kapsami, gelisimi ve pazarlama konusunda son gelismeler ve dijitallesme
2 Pazarlama Cevresi
3 Stratejik pazarlama ve pazarlamanin rolii
4 Pazarlama aragtirmasi ve bilgi sistemi
5 Tiiketici pazarlar1 ve tiikketici davranigi
6 Tiiketici karar siireci
7 Endiistriyel pazarlar ve uluslararasi pazarlar
8 Pazar boliimlendirme
9 Hedef pazar se¢imi
10 Pazar konumlandirma
11 Pazarlama karmasi elemanlarindan mamul
12 Pazarlama karmasi elemanlarindan fiyat
13 Pazarlama karmasi elemanlarindan tutundurma
14 Pazarlama karmasi elemanlarindan dagitim

Genel Yeterlilikler

Modern pazarlamanin temel kavramlar1 ve isletmelerde pazarlama faaliyetleri hakkinda gerekli bilgi ve donanima
sahip olur ve bunu uygulamaya koyabilir.
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Degerlendirme Sistemi

Egitim-0gretim donemi basinda ders izlenceleri formunda aciklanacaktir.




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM KAZANIMLARI iLiSKiSi TABLOSU
PC1 PC|PC | PC | PC|PC|PC|PC|PC| PC | PC | PC | PC | PC | PC
2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
OKl1 3 3 3 4 3 3 4 3 5 1 1 1 4 3 3
OK2 4 4 4 4 3 3 3 3 4 1 1 1 4 4 3
0K3 5 4 4 4 3 3 4 3 4 1 1 1 4 4 3
OK4 3 4 4 4 4 3 4 4 5 1 1 1 4 4 4
OK5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 1 1 1 4 4 4
OK6 5 5 4 4 4 4 4 4 4 1 1 1 4 4 4
OK: Ogrenme Kazammlar1 PC: Program Ciktilari
Katki - - .. 5 Cok
Diizeyi 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek Yiiksek
Program Ciktilar ve flgili Dersin fliskisi
Dersin Adi PC |PC |PC |PC |PC |[PC |PC [PC |PC [PC |PC (PC |PC |PC |PC
1 2 |3 |4 |5 1|6 7 8 9 |10 (11 |12 |13 |14 |15
Pazarlama Ilkeleri 4 4 4 4 4 4 4 4 5 1 1 1 4 4 4




