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Bu ders, pazarlama yonetimi konusundaki temel yaklagimlari, kavramlari ve
teknikleri &gretmeyi amacglamaktadir. Ders Ogrencinin ger¢ek is yasaminda
karsilasabilecegi pazarlama problemlerini taniyabilmesini, bunlara uygun ¢dziim
Onerileri  gelistirebilmesini  ve  bunlar1  uygulayabilmesini  saglamay1
hedeflemektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari

Bu dersin sonunda égrenci;
1. Giincel pazarlama yaklagimlarini ve uygulamalarini degerlendirir.
Isletmelerin pazar ve tiiketici odakli etkinliklerini yonlendirir.
Isletmeleri toplumsal sorumluluk anlayisina uygun olarak yonlendirir.
Pazarlamanin yonetsel siireglerle iligkisini degerlendirir.
Farkli tiiketici gruplarinin satin alma ve tiketim davranislari
degerlendirir.
6. Yeni iletisim teknolojilerinin pazarlama yaklasim ve uygulamalarindaki
katkisini degerlendirir.

o

Dersin Icerigi

Pazarlamada Karar Verme ve Pazarlama Yonetim Siireci Asamalari, Mamul,
Mamul Hayat Egrisi, Yeni Mamul Gelistirme, Ambalaj, Marka, Fiyat ve
Fiyatlandirma Y@&ntemleri, Tutundurma ve Pazarlama Iletisimi, Reklam ve Halkla
[liskiler, Dogrudan Pazarlama ve Dogrudan Pazarlama Araglari, Dagitim Kanallart
ve Fiziksel Dagitim, Pazarlama Boliimiiniin Organizasyonu, Pazarlama Denetimi.

Haftalar Konular
1 Pazarlamada Karar Verme ve Pazarlama Yonetim Siireci Asamalari
2 Mamul, Mamul Hayat Egrisi, Yeni Mamul Gelistirme, Ambalaj, Marka
3 Fiyat ve Fiyatlandirma Yontemleri
4 Fiyatlandirma Stratejileri ve Fiyatlandirmada Esneklikler
5 Tutundurma ve Pazarlama Iletisimi
6 Kisisel Satis ve Satis Yonetimi Siireci
7 Kisisel Satista Beden Dili, Kisisel Satig Siireci ve Satis Geligtirme
8 Kisisel satista beden dili
9 Reklam ve Halkla fliskiler
10 Dogrudan Pazarlama ve Dogrudan Pazarlama Araglari
11 E-ticaret ve Internette Pazarlama
12 Dagitim Kanallar1 ve Fiziksel Dagitim
13 Pazarlama Boliimiiniin Organizasyonu
14 Pazarlama Denetimi

Genel Yeterlilikler

Ogrenciye "Pazarlama Ilkeleri" dersinde analiz edilen temel pazarlama kavramlarmin mamul, fiyat, tutundurma
ve dagitim kanali ile ilgili karar alma siirecinde kullanma yetenegi.
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Degerlendirme Sistemi

Egitim-Ogretim donemi basinda ders izlenceleri formunda agiklanacaktir.




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM KAZANIMLARI iLiSKiSi TABLOSU

pc1|pc2| pc3 | pca | pos | pes | PC7 | P8 | Po9 [PCio|PCit|PCiz|Pci3|PCi4]PCis
OK1 3 4 4 4 4 4 4 4 4 1 1 1 4 4 4
OK2| 3 | 4 | 4 | 4 | a4 | a | a4 al 1] 1] 1]a]a]a
OK3| 2 | 3 | 3 |3 |3 |3 | 2|5 |3 |1|1]|1]| 3] 4] 3
OK4 | 3 | 4 | 4 | 4 | 5 | a | a3 a1 1] 1]a]l]a]a
OK5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 1 1 1 4 4 4
OK6 | 4 | 4 | 4 | 4 | 4 | a | 4| 3| a1 1] 1]a]a]a
OK: Ogrenme Kazamimlar1 PC: Program Ciktilari
Katki Diizeyi | 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Program Ciktilar ve flgili Dersin fliskisi
Dersin Ad PC |PC |PC | PC |PC |PC | PC |PC |PC |PC | PC | PC | PC |PC | PC
mad 2 {34 |5 |6 [7 |8 ]9 |10 11|12 |13 |14 |15
Pazarlama Y6netimi 4 4 4 4 4 4 4 4 1 1 1 4 4 4




