	Dersin Adı
	Pazarlama Yönetimi (2.Öğrt.)

	Dersin AKTS’si
	5

	Dersin Yürütücüsü
	Prof. Dr. M. Nedim BAYUK

	Dersin Gün ve Saati
	Pazartesi 17.00-20.00

	Dersin Görüşme Gün ve Saatleri
	Perşembe 11-12.00

	İletişim Bilgileri
	Mail: mnbayuk@harran.edu.tr / Tel: 0414 318 3000/3455

	Öğretim Yöntem ve Ders Hazırlık
	Yüz yüze, konu anlatım, örnek olaylarla anlatım. Derse hazırlık aşamasında, öğrenciler ders kaynaklarından her haftanın konusunu derse gelmeden önce inceleme yaparak geleceklerdir.

	Dersin Amacı
	Bu ders, pazarlama yönetimi konusundaki temel yaklaşımları, kavramları ve teknikleri öğretmeyi amaçlamaktadır. Ders öğrencinin gerçek iş yaşamında karşılaşabileceği pazarlama problemlerini tanıyabilmesini, bunlara uygun çözüm önerileri geliştirebilmesini ve bunları uygulayabilmesini sağlamayı hedeflemektedir.

	Dersin Öğrenme Çıktıları
	Bu dersin sonunda öğrenci; 
1. Güncel pazarlama yaklaşımlarını ve uygulamalarını değerlendirir. 
2. İşletmelerin pazar ve tüketici odaklı etkinliklerini yönlendirir. 
3. İşletmeleri toplumsal sorumluluk anlayışına uygun olarak yönlendirir. 
4. Pazarlamanın yönetsel süreçlerle ilişkisini değerlendirir. 
5. Farklı tüketici gruplarının satın alma ve tüketim davranışlarını değerlendirir. 
6. Yeni iletişim teknolojilerinin pazarlama yaklaşım ve uygulamalarındaki katkısını değerlendirir. 

	Haftalık
Ders Konuları
	1. Hafta:Pazarlamada Karar Verme ve Pazarlama Yönetim Süreci Aşamaları 
2. Hafta: Mamul, Mamul Hayat Eğrisi, Yeni Mamul Geliştirme, Ambalaj, Marka
3. Hafta: Mamul, Mamul Hayat Eğrisi, Yeni Mamul Geliştirme,Ambalaj, Marka
4. Hafta: Fiyat ve Fiyatlandırma Yöntemleri
5. Hafta: Fiyatlandırma Stratejileri ve Fiyatlandırmada Esneklikler 
6. Hafta: Tutundurma ve Pazarlama İletişimi 
7. Hafta: Kısa sınav+Kişisel Satış 
8. Hafta: Satış Yönetimi Süreci
9. Hafta: Kişisel Satışta Beden Dili, Kişisel Satış Süreci ve Satış Geliştirme 
10. Hafta: Reklam ve Halkla İlişkiler 
11. Hafta: Doğrudan Pazarlama ve Doğrudan Pazarlama Araçları 
12. Hafta: E-ticaret ve İnternette Pazarlama 
13. Hafta: Dağıtım Kanalları ve Fiziksel Dağıtım
14. Hafta: Pazarlama Bölünün Organizasyonu
15. Hafta: Pazarlama Denetimi

	Ölçme Değerleme
	Bu ders kapsamında 1 (bir) Ara Sınav, Uygulama çalışmalarını kapsayan 1 (bir) Kısa Sınav yapılacaktır. Her bir değerlendirme kriterinin başarı puanına etkisiyüzdelik olarak aşağıda verilmiştir:
Ara Sınav: %40
Kısa Sınav: %10
Yarıyıl sonu sınavı (Final): %50
[bookmark: _GoBack]Ara Sınav Tarih ve Saati: Ara sınavlar, 23 Mart-06 Nisan 2020 tarihleri arasında Birim tarafından ilan edilecek tarih ve saatlerde yapılacaktır.
Kısa Sınav Tarih ve Saati:09.03.2020(Örgün Öğretim Öğrencileri ile Birlikte Örgün öğretim ders saatinde yapılacaktır)

	Kaynaklar
	Mucuk, İ. (2015) Pazarlama ilkeleri. İstanbul: Türkmen Yayıncılık.
Tokol, T. (1995). Pazarlama Yönetimi. Bursa: U.Ü. İİBF İşletme İkt. ve Muh. Arşt.ve Uygulama Merkezi Yayını.
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