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On kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci Bu ders ile, ogrencilerin global ¢evreyi ve global isletmelerin uluslararas
stratejilerini derinlemesine anlamasini; pazarlama teori ve uygulamalarina kiiresel
baglamda hakim olmasini amaglamaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilar . . .
g ¢ Bu dersin sonunda 6grenci;

1. Temel uluslararas1 pazarlama ilkelerini, kavramlarini ve terminolojisini

tanimlar.

Firmalarin kiiresel pazarlara girme neden ve siireglerini tanimlar.

3. Uluslararast pazarlama karmasimmi olusturan elemanlar1 detaylariyla

tanimlar.

Dis ticarette kullanilan teslim ve 6deme sekillerini tanimlar.

5. Tirkiye ve AB arasindaki Giimriik Birligini tartisabilme ve yeni ortaya
¢ikan pazarlar1 ve diinyadaki ticaret trendlerini tanimlar.

6. Uluslararasi pazarlarda ortaya ¢ikabilecek sorunlarda ¢6ziim tretir.
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Dersin I¢erigi Uluslararas1 pazarlama etkinliklerinin genel amaci, uluslararasi pazarlamay1
etkileyen kurumlar ve digsal ¢evre faktorler, dis pazarlara giris stratejileri, AB ve
Tiirkiye ticari iliskileri.

Haftalar Konular

Uluslararasi pazarlama kavrami, miisteri ihtiyaglari, rekabet ve kiiresel pazar

Uluslararasi pazarlama ¢evresi

Uluslararasi pazarlama arastirmalari

Uluslararasi1 pazarlamada pazar bolimlendirme

Pazarlama planinin 6nemi, kiiresel pazarlama planlari ve stratejileri

Uluslararasi pazarlamada iiriin ve iiriin yonetimi

Ornek Olay Calismasi

Uluslararasi pazarlamada pazara giris stratejileri

Uluslararasi pazarlamada yeni {iriin gelistirme stratejileri

Uluslararasi fiyatlama yontemleri
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Uluslararasi pazarlamada dagitim
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Uluslararasi pazarlama iletigimi ve tutundurma karmasi
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Giincel uluslararasi pazarlama vakalari
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Giincel uluslararasi pazarlama vakalari

Genel Yeterlilikler

Uluslararasi pazarlari analiz edebilir, uluslararasi pazarlarda karsilasilan vakalar1 yorumlayabilir.
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Degerlendirme Sistemi

Egitim-Ogretim ddnemi basinda ders izlenceleri formunda agiklanacaktir.




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM KAZANIMLARI iLiSKiSi TABLOSU
PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC PC13 PC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 14
OK1 |1 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 1 2 1
OK2 |1 1 1 1 1 1 1 1 3 1 1 1 2 1
OK3 |1 1 1 1 1 1 1 1 3 1 1 1 2 1
OK4 |1 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 1 2 1
OK5 |1 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 1 2 1
OK6 |1 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 1 2 1
OK: Ogrenme Kazamimlar1 PC: Program Ciktilar
Katki - - . 5 Cok
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Uluslararasi 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1
Pazarlama




