HARRAN ÜNİVERSİTESİ SURUÇ M.Y.O.
İŞLETME YÖNETİMİ PROGRAMI
	Dersin Adı
	Kodu
	Yarıyılı
	T+U
	Kredisi
	AKTS

	Pazarlama İlkeleri
	1804316
	3
	2+1
	3
	3


	Ön koşul Dersler
	


	Dersin Dili
	Türkçe

	Dersin Türü
	Zorunlu

	Dersin Koordinatörü
	Okt. Kasım KAYA

	Dersi Veren 
	Öğr.Gör. Bekir KAYA

	Dersin Yardımcıları
	

	Dersin Amacı
	Pazarlama genel davranış biçimine adapte olmasını sağlamak ve genel pazarlama terimlerinin öğretilmesini sağlamaktır. 

	Dersin Öğrenme Çıktıları 
	Bu dersin sonunda öğrenci; 

1. Pazarlama bileşenlerini açıklayabilecektir. 

2. Pazarlama çeşitleri, pazarlama ile ilgili genel ilkeleri açıklayabilecektir.
3. Kişilerin mal ve hizmet pazarlama yeteneklerini  açıklayabilecektir.



	Dersin İçeriği
	Pazarlama bileşenleri, pazarlama çeşitleri ve pazarlama ile ilgili genel ilkeler tanıtılır. Kişilerin mal ve hizmet pazarlama yetenekleri arttırılır.


	Haftalar
	Konular

	1
	Pazarlamaya giriş, Alt pazarlama kavramları

	2
	Pazarlama örgüt yapısı, Pazarlama sisteminin temel özellikleri

	3
	Pazarlama bileşenleri ( Pazarın gelişimi, poliçe stratejileri )

	4
	Mal pazarlama

	5
	Mal pazarlama stratejileri

	6
	Hizmet pazarlama, Hizmet pazarlamanın özellikleri 

	7
	Arasınav

	8
	Pazar sınıflandırması

	9
	Genç pazarlamacıların özellikleri

	10
	Pazarlama planlaması

	11
	Müşteri davranışı ve motivasyonu

	12
	Sektörel bazda pazarlama

	13
	Genel değerlendirme

	14
	Genel değerlendirme


	Genel Yeterlilikler

	Dersin özelliğine göre uygun çalışma tekniklerini seçme ve uygulama.


	Kaynaklar

	KARABULUT M Tüketici davranışı İstanbul Minnetoğlu yayınları 1981

KAYA İ. Pazarlama yönetimleri ve stratejileri İstanbul İ.Ü İ.F İşletme iktisadı Enstitü yayını 1988


	Değerlendirme Sistemi

	Arasınav: %40      
Final:      %60
Projeler:

Ödevler:        


