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Reklamin genel igeriginin belirlemek, Reklamda diisiincenin filmsel iletiye doniistiiriilmesi
saglamak.Reklam filmleri, anlati bigimleri ve igerikleri.Gorsel {islup se¢imi ve hedef kitle]
iligkisi hakkinda bilgilendirme. Reklam filmi {izerine uygulamalar yaptirmak.

Dersin Ogrenme Ciktilar

Bu dersin sonunda &grenci;

Hedef kitle analizi yapar.

Diisiinceyi filmsel iletiye doniistiirtir.
Tasarimlarinda 6zgiinliik yaratir.
Ozgiin eser ¢alismasi yapar ve sunar.

rowdE

Dersin igerigi

Reklamin genel igeriginin belirlenmesi, hedef kitle analizleri, medya planlamasi ve miisteri|
temsilciligi. Reklamda diisiincenin filmsel iletiye doniistiiriilmesi. Reklam filmleri, anlati
bigimleri ve igerikleri. Gorsel iislup se¢imi ve hedef kitle iligkisi. Reklam filmi uygulamalart.

Haftalar Konular
1 Reklam filmi kavramini inceleme ve sektorel analiz yapma.
2 Grafik tasarimcisiin ‘Reklamer Kimligi’ ile tanismasi. Reklam igerigi belirleme ve yaratici stratejiye giden
siiregleri kavrama
3 Uriin ve hizmet kavramlarim1 markanin stratejik iliskileri acisindan irdeleme.
4 Pazarlama ve iletisim hedefleri a¢isindan medya plani analizi.
5 Reklam filminde anlat1 bigimlerini 6grenme
6 Reklam Ajansi /yaratict grubun, yonetmen ile storyboard toplantisi, igeriginin irdelenmesi
7 Ara smav
8 Reklam filmi igin fotograf ve gorsel olusturmada temel yaklagimlar
9 TV, internet ve sinemada yeni reklam filmi fikirlerini ve yaklasimlari tanima. Ornekler izleme ve yorumlama.
10 TV, internet ve sinemada yeni reklam filmi fikirlerini ve yaklasimlari tanima. Ornekler izleme ve yorumlama.
11 Ierikten, yaratici reklam fikri olusturmaya giden siirecte grafik tasarimcisina pratik éneriler.
12 Reklam filmlerinin siiflandirilmasi.
13 TV yayinciligini ve departmanlar1 kavrama, reklam yayin gériismesi yapma ve iicretlendirilmeleri.
14 Siniflamanin belirledigi TV reklam stillerini tanima ve drnekler tizerinden degerlendirmeler

Genel Yeterlilikler

1. Hedefkitle analizleri, medya planlamasi hakkinda bilgi sahibi olur ve film déngiisiinu analiz edebilr.
2. Reklam filmi projesi yonetebilir.
3. TV, internet ve sinemada yeni reklam filmi fikirlerini sunabilir.
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Degerlendirme Sistemi

Arasmav: % 40

Final: % 60
Biitiinleme:




PROGRAM OGRENME CIKTILARI ILE
DERS OGRENIM CIKTILARI iLiSKiSi TABLOSU

PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PCY9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
0ocC1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5
0C2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5
0C3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5
0c4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5
OC: Ogrenme Ciktilar1 PC: Program Ciktilari
Katki | 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi
Program Ciktilar ve ilgili Dersin iliskisi
Ders PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
Reklam Filmi 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5
Uygulamalar




