	Dersin Adı
	Kodu
	Yarıyıl
	Teorik
(Saat/Hafta)
	2
	Kredisi
	AKTS

	
	
	
	Uygulama
(Saat/Hafta)
	0
	
	

	Elektronik Pazarlama
	1106223
	II
	Laboratuar
(Saat/Hafta)
	0
	2
	2


	Dersin Dili
	Türkçe

	Dersin Düzeyi
	Ön Lisans

	Dersi Veren(ler)
	Yrd.Doç.Dr Baran ARSLAN

	Dersin Amacı
	Dünyada hızla gelişen yeni ticaret (ve pazarlama) ortamlarını ve imkanlarını tanıtmak, pazarlama bilgilerini elektronik ticaret ortamlarına nasıl uygulayabileceklerini öğretmek, elektronik pazarlardaki fırsatları analiz etme ve buralara uygun pazarlama stratejileri geliştirme ve uygulama bilgi ve becerisi kazandırmak. 



	Dersin Öğrenme Çıktıları
	-Elektronik pazarları ve bu pazarlara özgü pazarlama yöntemlerini öğretmek
-Elektronik pazarları analiz etme bilgi ve becerisi kazandırmak
-Elektronik pazarlara özgü pazarlama stratejileri geliştirme bilgi ve becerisi kazandırmak
-Elektronik pazarlarda uygulanacak ticaret araçlarını ve yöntemlerini tasarlama ve uygulama bilgisi ve becerisi geliştirmek

	Öğretim Yöntemleri
	Düz anlatım

	Dersin İçeriği
(Kısa tanımı)
	Pazarlama Anlayışındaki Gelişmeler ve Elektronik Pazarlama Temel İnternet Kavramları İnternetin Çalışma İlkeleri Elektronik Ortamda Tüketici Davranışı Elektronik Ortamda Pazarlama Karması Geliştirme ve Pazarlama Stratejileri Elektronik Ortamda Ticareti Etkileyen Temel Faktörler 





HAFTALIK KONULAR
	Hafta
	DERSİN TEORİK KONU BAŞLIKLARI
	Süre
(Saat)

	1
	Pazarlama Anlayışındaki Gelişimler ve Elektronik Pazarlama Anlayışı
	2

	2
	Elektronik Ticaretteki Gelişmeler ve Elektronik Pazarlar
	2

	3
	İnternet Çevresi, İnternetin Unsurları ve Çalışma İlkeleri
	2

	4
	Bir Pazarlama Ortamı Olarak İnternet ve Firmaların İnterneti Kullanım Şekilleri
	2

	5
	İnternetin Temel Aracı: İnternet Siteleri ve Portallar
	2

	6
	İnternette Pazarlamanın Temel Güdüleyicileri ve Elektronik Rekabet Ortamı
	2

	7
	İnternette Alıcı Davranışları
	2

	8
	Elektronik Pazar Türleri
	2

	9
	İnternette Pazarlama Stratejileri Geliştirme ve Uygulama
	2

	10
	İnternette Pazarlama Stratejileri Geliştirme ve Uygulama
	2

	11
	İnternette Pazarlama Karması: Ürün ve Fiyat
	2

	12
	İnternette Pazarlama Karması: Tutundurma ve Dağıtım
	2

	13
	Elektronik Ticareti Etkileyen Faktörler: Güven
	2

	14
	Firmalarda Elektronik Ticaret Uygulamaları
	2


	Kaynaklar
	Gerçek hayattan vaka örnekleri incelenecektir.

KIRCOVA, İbrahim (2005), İnternette Pazarlama, Beta Yayınevi 

	Ders Materyali (Yardımcı ekipman, maket vs)
	Güncel örnek internet siteleri

	Devam Zorunluluğu
	%70



DEĞERLENDİRME SİSTEMİ
	YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALAR
	Sayı
	Katkı Payı (%)

	Ödevler
	0
	0

	Sunum
	0
	0

	Arasınavlar (Hazırlık Süresi Dahil)
	1
	100

	Proje
	0
	0

	Laboratuar
	0
	0

	Arazi Çalışması
	0
	0

	Kısa  Sınavları
	0
	0

	Dönem Ödevi / Projesi
	0
	0

	Portfolyo Çalışmaları
	0
	0

	Raporlar
	0
	0

	Öğrenme Günlükleri
	0
	0

	Bitirme Tezi/Projesi
	0
	0

	Seminer
	0
	0

	Diğer
	0
	0

	Kredi
	1
	100 

	YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARIN BAŞARI NOTUNA KATKISI
	-
	40

	YARIYIL SONU SINAVININ BAŞARI NOTUNA KATKISI
	-
	60

	Kredi
	
	100



AKTS - İŞ YÜKÜ TABLOSU
	ETKİNLİKLER
	Sayı
	Süre
(Saat)
	Kredi
İş Yükü

	Ders Süresi
	14
	2
	28

	Sınıf Dışı Çalışma Süresi
	0
	0
	0

	Ödevler
	0
	0
	0

	Sunum
	0
	0
	0

	Arasınavlar (Hazırlık Süresi Dahil)
	1
	10
	10

	Proje
	0
	0
	0

	Laboratuar
	0
	0
	0

	Arazi Çalışması
	0
	0
	0

	Yarıyıl Sonu Sınavı (Hazırlık Süresi Dahil)
	1
	12
	12

	Kısa Sınavlar
	0
	0
	0

	Dönem Ödevi / Projesi
	0
	0
	0

	Portfolyo Çalışmaları
	0
	0
	0

	Raporlar
	0
	0
	0

	Öğrenme Günlükleri
	0
	0
	0

	Bitirme Tezi/Projesi
	0
	0
	0

	Seminer
	0
	0
	0

	Diğer
	0
	0
	

	Kredi İş Yükü
	 
	 
	50

	Kredi İş Yükü / 25
	 
	 
	2

	Dersin AKTS Kredisi
	
	 
	2


