	Dersin Adı
	Kodu
	Yarıyıl
	Teorik
(Saat/Hafta)
	2
	Kredisi
	AKTS

	
	
	
	Uygulama
(Saat/Hafta)
	0
	
	

	MESLEK ETİĞİ
	1106426
	IV
	Laboratuar
(Saat/Hafta)
	0
	2
	2


	Dersin Dili
	Türkçe

	Dersin Düzeyi
	Ön Lisans

	Dersi Veren(ler)
	Öğr. Gör. Hasan GÖĞCE

	Dersin Amacı
	Pazarlama uygulamalarının hukuki boyutunun önem kazanmasına paralel olarak pazarlama etiği konusu da sorgulanmaya başlanmıştır. Bu derste, pazarlama etiği konusunun kavramsal ve ölçüm boyutunda öğretilmesi hedeflenerek, sosyal ve toplumsal kazanımlar elde edilmesi amaçlanmaktadır. 



	Dersin Öğrenme Çıktıları
	Etik ve sosyal sorumluluk bilinci oluşturulması.

	Öğretim Yöntemleri
	Düz anlatım.


	Dersin İçeriği
(Kısa tanımı)
	Pazarlama etiği ile ilgili temel kavramlar, etik ve ahlak ilişkisi, etiğin felsefi boyutu, uygulamadan örnekler ve örnek olaylar, etiğin nasıl ölçüleceği ve araştırılacağı ayrıntılı bir literatür özeti çerçevesinde ele alınacaktır.





HAFTALIK KONULAR
	Hafta
	DERSİN TEORİK KONU BAŞLIKLARI
	Süre
(Saat)

	1
	Etik nedir? Etik-Ahlak İlişkisi. Etik Sorumluluk İlişkisi.
	2

	2
	Sorumlulukla İlgili Kavramlar/İşletmelerde Sosyal Sorumluluk/Pazarlamada Sosyal Sorumluluk
	2

	3
	Etik Konusuna Felsefi ve Kuramsal Yaklaşımlar.
	2

	4
	Pazarlamada Etik Konular ve Tüketici Etiği
	2

	5
	Tüketici Etiği Nasıl Ölçülür? İdealizm, Rölativizm(Görecelilik) ve Makyavelizm Ölçekleri
	2

	6
	Makale Değerlendirilmesi
	2

	7
	Makale Değerlendirilmesi
	2

	8
	Makale değerlendirmesi ve uygulamaya ve teoriye katkısının tartışılması.
	2

	9
	Makale değerlendirmesi ve uygulamaya ve teoriye katkısının tartışılması.
	2

	10
	Makale değerlendirmesi ve uygulamaya ve teoriye katkısının tartışılması.
	2

	11
	Makale değerlendirmesi ve uygulamaya ve teoriye katkısının tartışılması.
	2

	12
	Makale değerlendirmesi ve uygulamaya ve teoriye katkısının tartışılması.
	2

	13
	Makale değerlendirmesi ve uygulamaya ve teoriye katkısının tartışılması.
	2

	14
	Makale değerlendirmesi ve uygulamaya ve teoriye katkısının tartışılması.
	2


	Kaynaklar
	TORLAK Ömer (2006), Pazarlama Ahlakı, Beta Basım Yayın..

	Ders Materyali (Yardımcı ekipman, maket vs)
	Gerçek hayattan vaka örnekleri incelenecektir.

	Devam Zorunluluğu
	%70


DEĞERLENDİRME SİSTEMİ
	YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALAR
	Sayı
	Katkı Payı (%)

	Ödevler
	0
	0

	Sunum
	0
	0

	Arasınavlar (Hazırlık Süresi Dahil)
	0
	0

	Proje
	0
	0

	Laboratuar
	0
	0

	Arazi Çalışması
	0
	0

	Kısa Sınavlar
	1
	100

	Dönem Ödevi / Projesi
	0
	0

	Portfolyo Çalışmaları
	0
	0

	Raporlar
	0
	0

	Öğrenme Günlükleri
	0
	0

	Bitirme Tezi/Projesi
	0
	0

	Seminer
	0
	0

	Diğer
	0
	0

	Kredi
	1
	100 

	YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALARIN BAŞARI NOTUNA KATKISI
	-
	40

	YARIYIL SONU SINAVININ BAŞARI NOTUNA KATKISI
	-
	60

	Kredi
	
	100



AKTS - İŞ YÜKÜ TABLOSU
	ETKİNLİKLER
	Sayı
	Süre
(Saat)
	Kredi
İş Yükü

	Ders Süresi
	14
	2
	28

	Sınıf Dışı Çalışma Süresi
	0
	0
	0

	Ödevler
	0
	0
	0

	Sunum
	0
	0
	0

	Arasınavlar (Hazırlık Süresi Dahil)
	1
	10
	10

	Proje
	0
	0
	0

	Laboratuar
	0
	0
	0

	Arazi Çalışması
	0
	0
	0

	Yarıyıl Sonu Sınavı (Hazırlık Süresi Dahil)
	1
	12
	12

	Kısa Sınavlar
	0
	0
	0

	Dönem Ödevi / Projesi
	0
	0
	0

	Portfolyo Çalışmaları
	0
	0
	0

	Raporlar
	0
	0
	0

	Öğrenme Günlükleri
	0
	0
	0

	Bitirme Tezi/Projesi
	0
	0
	0

	Seminer
	0
	0
	0

	Diğer
	0
	0
	0

	Kredi İş Yükü
	 
	 
	50

	Kredi İş Yükü / 25
	 
	 
	2

	Dersin AKTS Kredisi
	
	 
	2


