	Dersin Adı
	Kodu
	Yarıyıl
	Teorik
(Saat/Hafta)
	4
	Kredisi
	AKTS

	
	
	
	Uygulama
(Saat/Hafta)
	1
	
	

	PAZARLAMA İLKELERİ 
	1106125
	I
	Laboratuar
(Saat/Hafta)
	0
	4
	6


	Dersin Dili
	Türkçe

	Dersin Düzeyi
	Ön Lisans

	Dersi Veren(ler)
	Yrd.Doç.Dr Baran ARSLAN

	Dersin Amacı
	Dersin amacı öğrencilerin işletme amaçlarına ulaşabilmeleri, pazarı iyi analiz edebilmeleri, pazarlama bileşenlerinin farklılık ve üstünlüklerini öğrenebilmeleri ve doğru pazarlama stratejileri izleyebilmeleri için gerekli olan teorik bilgileri edinmelerini sağlamaktır. Ayrıca uygulama örnekleri ile öğrenciler iş hayatına hazırlanmaya çalışılmaktadır.

	Dersin Öğrenme Çıktıları
	Öğrenci pazarlama fonksiyonun ne kadar kapsamlı bir faaliyetler bütünü olduğunu öğrenmekte, pazarlama bileşenlerinin tamamını kavramaktadır.

	Öğretim Yöntemleri
	Ders power- point sunum desteğiyle sözlü olarak anlatılarak işlenmekte, öğrencilere her hafta gazete ve dergilerden pazarlama haberleri takip ettirilmekte, öğrencilere reklam vs. izletilmekte, ödev verilerek onlarında hem yazılı ödev hazırlamaları hem de bu ödevleri sunmaları sağlanmaktadır.

	Dersin İçeriği
(Kısa tanımı)
	Pazarlamanın konusu, kapsamı, gelişimi ve modern pazarlama yönetimi; Pazarlama çevresi, stratejik planlama ve pazarlamanın rolü; Pazarlama bilgi sistemi ve pazarlama araştırması; Tüketici pazarları ve tüketici davranışı; Endüstriyel (örgütsel) pazarlar ve endüstriyel alıcı davranışları; Pazar bölümlendirme, hedef pazar seçimi ve talep tahminleri; Mamul; Fiyat; Tutundurma; Kişisel satış; Reklâm; Halkla İlişkiler ve Tanıtma; Satış geliştirme; Doğrudan pazarlama; Dağıtım kanalları ve fiziksel dağıtım; Hizmet Pazarlaması.



HAFTALIK KONULAR
	Hafta
	DERSİN TEORİK KONU BAŞLIKLARI
	Süre
(Saat)

	1
	Pazarlama Kavramı ve Pazarlamanın Tarihsel Gelişim Süreci, Pazarlama Çevresi: Makro- Mikro Çevre Faktörleri
	4

	2
	Pazarlama Bilgi Sistemi ve Pazarlama Araştırması
	4

	3
	Tüketici Pazarları, Endüstriyel Pazarlar, Pazar Bölümlendirme ve Konumlandırma
	4

	4
	Mamul Politikası: Yeni Mamul Geliştirme Süreci, MHS, Marka, Ambalaj, Satış Sonrası Hizmetler
	4

	5
	Fiyat Politikası, Tutundurma- Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	4

	6
	Kişisel Satış, Reklam, Halkla İlişkiler, Satış Geliştirme ve Doğrudan Pazarlama
	4

	7
	Dağıtım Politikası
	4

	8
	Fiyat, Tutundurma (Pazarlama İletişimi)
	4

	9
	Reklam ve Halkla İlişkiler
	4

	10
	İnternette Pazarlama ve Doğrudan Pazarlama
	4

	11
	Dağıtım Kanalları ve Fiziksel dağıtım (Lojistik)
	4

	12
	Pazarlama Yönetiminde Organizasyon, Uygulama ve Denetim
	4

	13
	Hizmet Pazarlaması
	4

	14
	Uluslararası Pazarlama
	4


	Kaynaklar
	İsmet Mucuk, Pazarlama İlkeleri, Türkmen Kitabevi, 2009.

	Ders Materyali (Yardımcı ekipman, maket vs)
	Power point sunum

	Devam Zorunluluğu
	%70



DEĞERLENDİRME SİSTEMİ
	YARIYIL İÇİ ÇALIŞMALAR
	Sayı
	Katkı Payı (%)

	Ödevler
	0
	0

	Sunum
	0
	0

	Arasınavlar (Hazırlık Süresi Dahil)
	1
	40

	Proje
	0
	0

	Laboratuar
	0
	0

	Arazi Çalışması
	0
	0

	Yarı Yıl Sonu Sınavlar
	1
	60

	Dönem Ödevi / Projesi
	0
	0

	Portfolyo Çalışmaları
	0
	0

	Raporlar
	0
	0

	Öğrenme Günlükleri
	0
	0

	Bitirme Tezi/Projesi
	0
	0

	Seminer
	0
	0

	Diğer
	0
	0

	Kredi
	2
	100 

	YARIYIL ARA SINAVININ BAŞARI NOTUNA KATKISI
	-
	40

	YARIYIL SONU SINAVININ BAŞARI NOTUNA KATKISI
	-
	60

	Kredi
	
	100


AKTS - İŞ YÜKÜ TABLOSU
	ETKİNLİKLER
	Sayı
	Süre
(Saat)
	Kredi
İş Yükü

	Ders Süresi
	14
	4
	56

	Sınıf Dışı Çalışma Süresi
	40
	1
	40

	Ödevler
	0
	0
	0

	Sunum
	0
	0
	0

	Arasınavlar (Hazırlık Süresi Dahil)
	12
	2
	24

	Proje
	0
	0
	0

	Laboratuar
	0
	0
	0

	Arazi Çalışması
	0
	0
	0

	Yarıyıl Sonu Sınavı (Hazırlık Süresi Dahil)
	10
	3
	30

	Kısa Sınavlar
	0
	0
	0

	Dönem Ödevi / Projesi
	0
	0
	0

	Portfolyo Çalışmaları
	0
	0
	0

	Raporlar
	0
	0
	0

	Öğrenme Günlükleri
	0
	0
	0

	Bitirme Tezi/Projesi
	0
	0
	0

	Seminer
	0
	0
	0

	Diğer
	0
	0
	0

	Kredi İş Yükü
	 
	 
	150

	Kredi İş Yükü / 25
	 
	 
	6

	Dersin AKTS Kredisi
	
	 
	6


